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Motivations à venir au festival

Pourcentage

31%
53%

12%
7%

0%
6%

28%
28%

1%

C’est près de chez moi
Je suis en vacances dans le coin

L’ambiance
Le site

La notoriété
Des proches s’y rendent

Découvrir des artistes
La programmation environnementale

Autre

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Profil sociodémographique : Age

Pourcentage

1%

9%

22%

33%

24%

12%

18-24 ans

25-34 ans

35-44 ans

45-64 ans

65 ans

moins de 18 ans

0% 10% 20% 30% 40%

COMMENTAIRES

J'habite en

grande ville
(25%)

zone péri-urbaine
(4%)

petite-moyenne
ville
(36%)

milieu rural
(34%)

Autre

N

J'y suis venue exprès d'Alsace 1

DONNEES SOCIO-DEMOGRAPHQIUES

En général, à quel point vous sentez-vous
sensibilisé aux enjeux environnementaux

Niveau 5
(30%)

Niveau 4
(36%)

Niveau 3
(33%)

Niveau 2
(2%)

Le niveau de sensibilisation initial des répondants se répartit entre les niveaux 3 (quelques comportements pro-
environnementaux) au niveau 5 ( très fort engagement). Une majorité de niveau 5 sont des professeur.e.s, chercheurs.ses
et consultant.e.s, dont la moitié a plus de 65 ans. Les travailleurs.ses sociaux et professionnel.les de santé se déclarent plus
particulièrement de niveau 4.
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Les comportements pro-environnementaux générés par les 3 spectacles montrent une tendance au changement d'habitudes (35 % des répondants), avec une répartition assez équilibrée entre les différentes envies d'agir. Climax contribue relativement plus
aux comportements pro environnementaux. Près d'un quart des répondants déclarent "Je vais laisser infuser", Reines des montagnes générant une grande proportion d'entre eux ( plus que 12 % sans Reines des Montagne). Les résultats concernant ce dernier
spectacle semblent fortement influencés par les autres propositions de la journée. Ils ne seront pas pris en compte pour les analyses détaillées. Seuls 9 % ont coché uniquement "Je me sens plus conscient des enjeux", sans déclarer d'envie d'agir, parmi les 21
% qui se sont déclarés plus conscients. Ces résultats sont fondés sur 36 questionnaires pour Climax, 32 pour Reines des Montagnes, et 22 pour La Balade Enchantée. Les images détaillées des cartes sont fournies en fin de document.

Impact sur le niveau de prise de conscience, envie d’agir et/ou engagement pro-
environnemental par proposition artistique
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Climax Reines des Montagnes Balade enchantée

Je ne sais pas encore / je vais
​laisser infuser

Je suis plus conscient.e des
​enjeux

J’ai envie d’agir en faveur de
​la biodiversité par mes gestes
​quotidiens

J’ai envie de choisir des
​habitudes alternatives

J’ai envie de réduire, limiter,
​privilégier la sobriété

J’ai envie d’agir dans un cadre
​collectif ou publiquement

0

APERCU GENERAL DE L'ENGAGEMENT
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Les propositions artistiques du festival
suscitent majoritairement des résonances
positives, avec une prédominance
d'émerveillement et de joie, suivis de prêts
par l'inspiration et l'intérêt.

La balade enchantée, ainsi que Climax,
génèrent également de l'apprentissage.

Reines des montagnes génère très
majoritairement de l'émerveillement, plus que
les autres propositions.

Climax touche l'ensemble des catégories
de résonances, avec des avis très
partagés, en lien avec les changements de
registre du spectacle ( burlesque
documenté). La tristesse (essentiellement
pour les 25/34 ans) , la colère et l’intérêt ont
surtout été générées par ce spectacle, qui a
eu le moins tendance a générer la joie.

Les images détaillées des roues sont fournies
en fin de document. Climax

Reines des
​Montagnes

Balade
​enchantée

Joie (heureux. se, opti…
Peur (anxieux·se insé…
Surprise (étonné·e, ex…
Dégoût (écœuré·e, ré…
Colère (frustré·e, bles…
Tristesse (déprimé, ab…
Émerveillement (fascin…
Inspiration (motivé·e, …

Intérêt (curieux·se, intr…
Apprentissage (récepti…

Effectif

Choisissez 1 à 2 résonances que vous avez ressentie.s

Joie (heureux. se, optimiste, fier·e, paisible)
(39%)

Peur (anxieux·se insécure, rejeté·e, humilié·e)
(15%)
Surprise (étonné·e, excité·e, confus·e, déstabilisé·e)
(12%)

Colère (frustré·e, blessé·e, haineux·se gressif·ve
(12%)

Tristesse (déprimé, abattu·e, désespéré·e, ennuyé.e)
(13%)

Émerveillement (fasciné·e, rêveur.se, transfiguré·e, impr…
(46%)

Inspiration (motivé·e, habité·e, exalté·e, stimulé·e)
(27%)

Intérêt (curieux·se, intrigué·e, concentré·e, captivé·e)
(27%)

Apprentissage (réceptif·ve, conscient·e, enrichi·e, éclairé·e)
(6%)

APERCU GENERAL DES RESONANCES
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J’ai envie de choisir des habitudes alternatives en...

39%

22%

67%

modifiant mes habitudes d’alimentation (ex. : local,
​de saison, moins de viande, moins transformé)

choisissant des transports moins polluants (ex. :
​marche, vélo, covoiturage, train, etc.)

utilisant des produits plus respectueux de
​l’environnement (ex. : produits écologiques, énergies

renouvelables, etc.)

J’ai envie d’agir en faveur de la biodiversité par mes gestes quotidiens en ...

63%

50%

25%

prenant en compte la biodiversité dans mes activités
​(ex. : écotourisme, sports de nature et pêche de loisir

​responsables)

agissant pour la biodiversité (ex., jardinage
​biologique, préservation des animaux, de l’eau, etc.)

renforçant la connaissance et la perception de la
​biodiversité (ex. : collecte de données participatives,

​observation et écoute sensorielle, etc.)

J’ai envie de réduire, limiter, privilégier la sobriété, en...

64%

50%

50%

réduisant mes déchets et mes emballages (ex. :
​compost, vrac, produits réutilisables)

évitant l’achat de produits neufs (ex. : seconde main,
​réparation, sobriété matérielle)

limitant mon usage du numérique (ex. : réduire le
​streaming, allonger la durée de vie des appareils)

J’ai envie d’agir dans un cadre collectif ou publiquement, en...

50%

63%

38%

participant à une action de protestation (ex. : signer
​ou soutenir une pétition, participer à une

​manifestation, boycoter certaines entreprises aux
pratiques polluantes)

offrant un peu de temps à une association ou un
​collectif pour l’environnement

participant aux ateliers citoyens, votant pour un·e
​candidat·e engagé.e pour l’écologie, incitant les élus

​à agir.

Le festival a généré quelques résultats remarquables par rapport aux autres propositions artistiques étudiées :

parmi les acteurs en faveur de la biodiversité, 2/3 déclarent vouloir la prendre en compte dans leur activité ( seuls 1/4 souhaitent renforcer leurs connaissances) ;
la moitié des acteurs en faveur de la sobriété sont prêts à éviter l'achat de produits neufs, et limiter l'usage du numérique. ;
2/3 de ceux en faveur d'une action collective sont prêts à consacrer un peu de temps à une association ou un collectif, ce résultat monte à 3/4 si on exclut la proposition
Reines des Montagnes.

Utiliser des produits plus respectueux pour l'environnement, réduire les emballages, font consensus, conformément aux autres propositions artistiques observées ; l'intention d'utiliser des
transports moins polluants reste limitée.

ENGAGEMENT : DETAIL PAR TYPE D'ENGAGEMENT
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Les personnes de niveau 3, très partiellement sensibilisées au départ, on toutes déclaré, sauf une uniquement plus consciente des enjeux, avoir envie d'agir
La personne de niveau 2 ( travailleur social de 45/64 ans) ne reste pas indifférente à l’envie d’agir, mais pas dans un cadre collectif : pour elle, la proposition artistique constitue un véritable levier.
Les personnes qui se sentent sensibilisées au niveau 4  (essentiellement professeurs, chercheurs, consultants, et travailleurs sociaux et professionnels de santé) ont plus envie d’agir dans un cadre collectif  que les
autres ( 50 % d’entre elles)
Les 25-34 ans ont plus tendance à avoir envie d agir collectivement que les autres (75 % d entre eux)
Analyses sur Climax et Balade Enchantée uniquement. 

Le niveau de prise de conscience, envie d’agir et/ou engagement pro-environnemental
en fonction du niveau de sensibilisation initial
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Le niveau de prise de conscience, envie d’agir et/ou engagement pro-environnemental
en fonction de l'âge

Po
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Je ne sais pas encore / je vais laisser infuser Je suis plus conscient.e des enjeux
J’ai envie d’agir en faveur de la biodiversité par mes gestes quotidiens
J’ai envie de choisir des habitudes alternatives J’ai envie de réduire, limiter, privilégier la sobriété
J’ai envie d’agir dans un cadre collectif ou publiquement

18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-64 ans 65 ans moins de 18
​ans
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ENGAGEMENT : ANALYSES SELON LA SOCIO-DEMOGRAPHIE
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Les travailleurs sociaux et professionnels de santé sont ceux qui ont éprouvé le plus d'"intérêt" (pour Climax, ils représentent 71 % des personnes "intéressées" )
Les professeurs, chercheurs et consultants ont plus ressenti la peur que les autres
Les professionnels de la banque, assurance et finance ont, pour les 3/4, éprouvé de la joie, et/ou de l'émerveillement ; une majorité des personnes de niveau 3 s'est sentie émerveillée
Parmi les personnes ayant ressenti de la joie, les 35/44 ans sont surreprésentés ( les 35/64 ans, soit 55 % des répondants, ressentent 72 % de la joie ressentie)
Les personnes émerveillées sont peu des personnes très engagées, les 2 personnes dégoûtées le sont (niveau 5, essentiellement professeurs, chercheurs, consultants, de plus de 65 ans)

Résonances ressenties
en fonction du niveau de sensibilisation initial aux enjeux environnementaux
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Effectif

Les résonances en fonction de l'activité professionnelle et des études

Joie (heureux. se, optimiste, fier·e, paisible) Peur (anxieux·se insécure, rejeté·e, humilié·e)
Surprise (étonné·e, excité·e, confus·e, déstabilisé·e) Dégoût (écœuré·e, réprobateur·rice déçu·e, fuyant·e)
Colère (frustré·e, blessé·e, haineux·se gressif·ve Tristesse (déprimé, abattu·e, désespéré·e, ennuyé.e)
Émerveillement (fasciné·e, rêveur.se, transfiguré·e, impressionné·e) Inspiration (motivé·e, habité·e, exalté·e, stimulé·e)
Intérêt (curieux·se, intrigué·e, concentré·e, captivé·e) Apprentissage (réceptif·ve, conscient·e, enrichi·e, éclairé·e)

Professeur·e,
​chercheur·se,
​consultant.e

Artiste
​professionnel.le,

​technicien·ne
​du spectacle,
​étudiant·e en

​arts
​visuels/scéniques

Travailleur·se
​social·e ou

​professionnel·le
de santé

Activité dans le
​bâtiment et

​travaux publics
​(BTP)

Professionnel·le
​du tourisme

Professionnel·le
​de la banque,
​assurance ou

​finance

Études ou
​métier à

​dominante
​scientifique

Autre

RESONANCES : ANALYSES SELON LA SOCIO-DEMOGRAPHIE
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La taille des cercles représente la proportion de personnes ayant coché tel
ou tel comportement, parmi celles qui ont coché l'émotion concernée
(certaines ont coché plusieurs comportements)

Effets de la colère: 70 % veulent agir en faveur de la biodiversité, 70 % également veulent privilégier la sobriété (8 personnes)
Les 2 personnes dégoûtées ont envie de choisir des habitudes alternatives
Les personnes émerveillées ont plus tendance à avoir envie de laisser infuser que les autres (Sans Reines des Montagnes, c'est l'apprentissage qui
génère le plus cette tendance)
Les personnes surprises ont plus tendances à être uniquement conscientes des enjeux ( 8 personnes)
Pour Climax et Balade enchantée, les personnes inspirées sont moins enclines à se trouver uniquement plus conscient des enjeux

Niveau de prise de conscience, envie d’agir et/ou engagement pro-environnemental
en fonction des 1 à 2 résonances ressentie.s

Je ne sais pas
​encore / je vais
​laisser infuser

Je suis plus
​conscient.e des

​enjeux

J’ai envie d’agir
​en faveur de la
​biodiversité par

​mes gestes
​quotidiens

J’ai envie de
​choisir des
​habitudes

​alternatives

J’ai envie de
​réduire, limiter,

​privilégier la
​sobriété

J’ai envie d’agir
​dans un cadre

​collectif ou
​publiquement

Joie (heureux. se, optimiste, fier·e, paisible)

Peur (anxieux·se insécure, rejeté·e, humilié·e)

Surprise (étonné·e, excité·e, confus·e, déstabilisé·e)

Dégoût (écœuré·e, réprobateur·rice déçu·e, fuyant·e)

Colère (frustré·e, blessé·e, haineux·se gressif·ve

Tristesse (déprimé, abattu·e, désespéré·e, ennuyé.e)

Émerveillement (fasciné·e, rêveur.se, transfiguré·e, impre…

Inspiration (motivé·e, habité·e, exalté·e, stimulé·e)

Intérêt (curieux·se, intrigué·e, concentré·e, captivé·e)

Apprentissage (réceptif·ve, conscient·e, enrichi·e, éclairé·e)

Pourcentage

RELATIONS ENTRE LES RESONANCES ET L'ENGAGEMENT
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Je ne sais pas encore / je vais laisser infuser Je suis plus conscient.e des enjeux
J’ai envie d’agir en faveur de la biodiversité par mes gestes quotidiens
J’ai envie de choisir des habitudes alternatives
J’ai envie de réduire, limiter, privilégier la sobriété
J’ai envie d’agir dans un cadre collectif ou publiquement

Climax Reines des Montagnes Balade enchantée
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120%

Des réponses au questionnaire peuvent diverger de la carte de l'engagement. Elles sont représentées ci-dessous, par nombre de réponses, et par répartition entre comportements pro-environnementaux ;

Impact sur le niveau de prise de conscience, envie d’agir et/ou engagement pro-environnemental

Je ne sais pas
​encore / je vais
​laisser infuser

Je suis plus
​conscient.e
​des enjeux

J’ai envie d’agir
​en faveur de la
​biodiversité par

​mes gestes
​quotidiens

J’ai envie de
​choisir des
​habitudes

​alternatives

J’ai envie de
​réduire, limiter,

​privilégier la
​sobriété

J’ai envie d’agir
​dans un cadre

​collectif ou
​publiquement

Climax

Reines des Montagnes

Balade enchantée

Effectif

L'ENGAGEMENT PAR PROPOSITION ARTISTIQUE
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Un mot ou une phrase que vous gardez de ce festival

nature
art

artistique

beauté
bel

émouvant

environnement

initiative
magique

poétique

spectacle

accueillant

adorer
aérien

aller
ambiance

beau

biodiversité

bon chanceux

Climax

coeur

combat

connexion

consience
coupe

découverte

dimanche
écologique

élégance énergie

engagé

engagement

enrichissant enthousiasme

espere

espoir

Experienceexpérience

festival

final

finesse

futur

gagner

génération

gens

gentillesse

grâce

gravité

heureux

humoristique

humour

interaction

itinérant

joie

magnifique
mélange

merci

Mercì

message

mixité

onirique

originalpareil

partage
passage

penser

percutant

petit

plein

public

qualité

réel

rencontre

responsable

sensible

sujet

survivre

sympa

temps

tête
travail

troupe

urgence

urgent

venir

ventre
village

vivant



Population étudiée : Nom_du_festival_observe parmi "Games of Trees"
Taille de l'échantillon 68 réponses

11Impact__artistique

survivre

génération future

tête, ventre, coeur

L'espoir

original car artistique et sensible

consience

Humour sur la gravité du sujet ( je pense que c'est plus percutant)

Tres bonne initiative

Très émouvant

Experience enrichissante et humoristique

Une belle energie pour le vivant

Enthousiasme

L'engagement de la troupe

Spectacle Climax

Mercì

Le passage d'un message urgent

On va gagner la coupe

nature

Plein de finesse et d'élégance

Accueillant

1

survivre

génération future

tête, ventre, coeur

L'espoir

original car artistique et sensible

consience

Humour sur la gravité du sujet ( je pense que c'est plus percutant)

Tres bonne initiative

Très émouvant

Experience enrichissante et humoristique

Une belle energie pour le vivant

Enthousiasme

L'engagement de la troupe

Spectacle Climax

Mercì

Le passage d'un message urgent

On va gagner la coupe

nature

Plein de finesse et d'élégance

Accueillant

1

survivre

génération future

tête, ventre, coeur

L'espoir

original car artistique et sensible

consience

Humour sur la gravité du sujet ( je pense que c'est plus percutant)

Tres bonne initiative

Très émouvant

Experience enrichissante et humoristique

Une belle energie pour le vivant

Enthousiasme

L'engagement de la troupe

Spectacle Climax

Mercì

Le passage d'un message urgent

On va gagner la coupe

nature

Plein de finesse et d'élégance

Accueillant

1
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Des précisions ou des détails complémentaires que vous souhaiteriez partager au sujet de vos réponses

C'est déjà le cas (=j'ai déjà ces comportements)

Bravo pour la compagnie des Zygomatics

Continuez

Aux décisions politiques ; j'ai déjà modifié mes habitudes d'alimentation et choisi des transports

moins polluants

Le loup ! Qu'on lui enlève sa mauvaise réputation

Collègienne

C'etait très beau! Bonne continuation

Energies positives

Bravo c'était adorable (coeur)

Non. C'est parfait

Non. Ca ira

Une seule planète, tout est relié

C'était parfait

Merci pour ce moment

On est déjà engagés dans les autres actions ( de comportement pro environnemental)

bravo
comportement

parfait
action

adorable

alimentation

beau

bon
cas

coeur

compagnie

continuation

décision

energies

environnemental

habitude

loup

mauvais

merci

moment

planète

politique

polluant

positif

pro

réputation
seul

transport
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Questionnaire – Étude d’impact d’une
expérience artistique

(section à remplir p
r les 
dministr
teurs) Numéro d’ordr� :Dat� / h�ur� d� l’�nquêt� :Nom d� la proposition artistiqu� :
PARTI� 1 : PROFIL SOCIO-D�MOGRAPHIQU�
Ces informations sont anonymes.
Ag� :
☐ 18-24 
ns ☐ 25-34 
ns ☐ 35-44 
ns ☐ 45-64 ☐ +65 ☐ moins de 18 
ns_____________________________________________
J’habit� �n :
☐ gr
nde ville ☐ zone périurb
ine ☐ petite-moyenne ville ☐ milieu rur
l
En général, à qu�l point vous s�nt�z-vous s�nsibilisé·� aux �nj�ux �nvironn�m�ntaux ? (1 choix)

Dit�s-nous si vous vous r�connaiss�z dans l’un� d�s situations suivant�s :
☐ Professeur·e, chercheur·se, consult
nt.e
☐ Artiste professionnel.le, technicien·ne du spect
cle, étudi
nt·e en 
rts visuels/scéniques)
☐ Tr
v
illeur·se soci
l·e ou professionnel·le de s
nté
☐ Activité d
ns le bâtiment et tr
v
ux publics (BTP)
☐ Professionnel·le du tourisme
☐ Professionnel·le de l
 b
nque, 
ssur
nce ou fin
nce
☐ Études ou métier à domin
nte scientifique
☐ Autre
Motivations à v�nir au f�stival :
☐ C’est près de chez moi ☐ Je suis en v
c
nces d
ns le coin ☐ L’
mbi
nce ☐ Le site ☐ L
 notoriété ☐ Des proches s’y rendent
☐ Découvrir des 
rtistes ☐ L
 progr
mm
tion environnement
le ☐ Autre_____________________________________________
PARTI� 2 : R�C�PTION D� L’ŒUVR�
Qu�l mom�nt d� l'�xpéri�nc� artistiqu� vous a l� plus touché·� ? (texte libre)
_______________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________________-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------Veuillez noter que les questions qui suivent font référence uniquement au moment de l’expérience artistique.-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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PARTI� 3 : R�SONANC�S
Choisiss�z 1 à 2 résonanc�s (émotionn�ll�s, cognitiv�s, poétiqu�s) qu� vous av�z r�ss�nti�.s p�ndant l� mom�nt d�l’�xpéri�nc� artistiqu� qui vous a l� plus touché.�.s :
☐ Joie (Heureux. se, optimiste, fier·e, p
isible) ☐ Tristesse (déprimé, 
b
ttu·e, désespéré·e, ennuyé.e)
☐ Peur (
nxieux·se, insécure, rejeté·e, humilié·e) ☐ Émerveillement (f
sciné·e, rêveur.se, tr
nsfiguré·e, impressionné·e)
☐ Surprise (étonné·e, excité·e, confus·e, dést
bilisé·e) ☐ Inspir
tion (motivé·e, h
bité·e, ex
lté·e, stimulé·e)
☐ Dégoût (écœuré·e, réprob
teur·rice, déçu·e, fuy
nt·e) ☐ Intérêt (curieux·se, intrigué·e, concentré·e, c
ptivé·e)
☐ Colère (frustré·e, blessé·e, h
ineux·se, 
gressif·ve) ☐ Apprentiss
ge (réceptif·ve, conscient·e, enrichi·e, écl
iré·e)
Après le remplissage de ce questionnaire, veuillez placer 1 à 2 gommettes sur la roue des résonances à l’endroit correspondant àla.les réponse.s cochée.s.
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
💭 Avant de passer à la prochaine partie du questionnaire, prenez un instant pour noter intérieurement ce à quoi vous avez envie d’être
plus attentif·ve après cette expérience artistique (un détail du quotidien, un élément de la nature, une parole, une sensation, un geste…).Notez ce que cette expérience a éveillé en vous comme attention nouvelle ou différente.-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
PARTI� 4 : PRIS� D� CONSCI�NC� �T �NVI� D’AGIR
À la suit� d� c�tt� �xpéri�nc� artistiqu�, qu�l �st l’impact sur votr� pris� d� consci�nc�, �nvi� d’agir �t/ou �ngag�m�nt pro-�nvironn�m�ntal ? (1 choix)
☐ Je ne s
is p
s encore / je v
is l
isser infuser
☐ Je suis plus conscient.e des enjeux
OU J’
i envie d’
gir en f
veur de l
 biodiversité p
r mes gestes quotidiens en ... :

☐ pren
nt en compte l
 biodiversité d
ns mes 
ctivités (ex. : écotourisme, sports de n
ture et pêche de loisir respons
bles)
☐ 
giss
nt pour l
 biodiversité (ex., j
rdin
ge biologique, préserv
tion des 
nim
ux, de l’e
u, etc.)
☐ renforç
nt l
 conn
iss
nce et l
 perception de l
 biodiversité (ex. : collecte de données p
rticip
tives, observ
tion et écoute
sensorielle, etc.)

OU J’
i envie de choisir des h
bitudes 
ltern
tives en... :
☐ modifi
nt mes h
bitudes d’
liment
tion (ex. : loc
l, de s
ison, moins de vi
nde, moins tr
nsformé)
☐ choisiss
nt des tr
nsports moins pollu
nts (ex. : m
rche, vélo, covoitur
ge, tr
in, etc.)
☐ utilis
nt des produits plus respectueux de l’environnement (ex. : produits écologiques, énergies renouvel
bles, etc.)

OU J’
i envie de réduire, limiter, privilégier l
 sobriété, en... :
☐ réduis
nt mes déchets et mes emb
ll
ges (ex. : compost, vr
c, produits réutilis
bles)
☐ évit
nt l’
ch
t de produits neufs (ex. : seconde m
in, rép
r
tion, sobriété m
térielle)
☐ limit
nt mon us
ge du numérique (ex. : réduire le stre
ming, 
llonger l
 durée de vie des 
pp
reils)

OU J’
i envie d’
gir d
ns un c
dre collectif ou publiquement, en... :
☐ p
rticip
nt à une 
ction de protest
tion (ex. : signer ou soutenir une pétition, p
rticiper à une m
nifest
tion, boycotter
cert
ines entreprises 
ux pr
tiques pollu
ntes)
☐ offr
nt un peu de temps à une 
ssoci
tion ou un collectif pour l’environnement
☐ p
rticip
nt 
ux 
teliers citoyens, vot
nt pour un·e c
ndid
t·e eng
gé.e pour l’écologie, incit
nt les élus à 
gir.

Après le remplissage de ce questionnaire, veuillez placer 1 gommette sur la carte de l’engagement à l’endroit correspondant à laréponse cochée.
PARTI� 5 : R�TOURS LIBR�S �T COMM�NTAIR�S
Un mot ou un� phras� qu� vous gard�z d� c� f�stival ?
___________________________________________________________________________________________________________
Un� idé� ou un� sugg�stion pour amélior�r c�tt� �nquêt� ?
___________________________________________________________________________________________________________
D�s précisions ou d�s détails complém�ntair�s qu� vous souhait�ri�z partag�r au suj�t d� vos répons�s ?
___________________________________________________________________________________________________________
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